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Concept
• Plateforme spécialement dédiée aux artistes : leur offrir une meilleure 

visibilité en les réunissant sur une même plateforme

• Réseau social reconnu pour l’art

• Collaborations entres artistes

• Mettre en vente leurs créations 

• Proposer leurs services



Valeurs

•Communauté Plateforme pour lier les artistes et leurs créations en leur 
permettant de collaborer entre eux

•Accomplissement Permettre aux artistes de décrocher un contrat

•Passion Permettre aux artistes de montrer leur passion

•Créativité Laisser les artistes exprimer leurs idées et découvrir leurs 
univers



Communication  Les réseaux sociaux en place 

Exemple de post Facebook renvoyant vers le 
blog

Extrait de la grille thématique des posts 
Instagram



• Facebook 1461 J’aime 
• Peu de visibilité 

• Instagram 13,9k abonnés
• Photographie de qualité 
• Esthétique plus professionnelle

• Twitter 220 abonnés
• Youtube 37 abonnés 

Communication  Les réseaux sociaux en place 



Le blog, déjà fourni en articles

Communication  Présence en ligne hors RS



Tranche d’âge : 20-40 ans
Cible principale : Jeunes artistes passionnés 
Cible secondaire : Les artistes confirmés

Principale : les artistes débutants
Cible  Artistes

Secondaire : les artistes confirmés



Tranche d’âge : 30-50 ans
Cible principale : Les recruteurs

Cible principale : les Clients 

Cible  Clients



Persona  Artiste
Valeurs & personnalité 

● Dépassement de soi 
● Perfectionniste
● Curieuse
● Sociable
● Indépendante

Objectifs

● Elargir son réseau professionnel pour être reconnu dans la photographie 
● Vivre de sa passion

● devenir entrepreneur d'un studio photographique et promouvoir ses photos à travers 
les réseaux sociaux.

Centres d’intérêts 

● Photo 
● Art
● Mode
● Réseaux sociaux 
● Voyage

Nom Maude Roudier
Âge 25 ans  
Profession Auto-entrepreneur – 
Photographe 



Valeurs & personnalité 

● Ambitieux
● Organisé
● Créatif

Objectifs

● Repérer et trouver un maximum de talents pour alimenter sa galerie
● Étendre la visibilité de sa galerie grâce aux nouvelles créations exposées

Centres d’intérêts 

● Art moderne
● Exposition
● Gastronomie

Persona  Client

Nom François Grom
Âge 43 ans
Profession Directeur général 
de sa galerie d’art



Benchmark  Les réseaux internationaux

Dribbble ArtStation



Stram.co TheArtist.life

Benchmark  Les réseaux français concurrents



Swot

● Budget limité pour  financer 
un lancement commercial 
du site web

● Bugs techniques à régler 
pour le site web

● Manque de visibilité sur les 
réseaux sociaux suivants : 
Facebook, Twitter, Youtube

● Lauréat du 1er prix du 
Concours d’Entreprises 
Innovantes de la 
Technopole avec son projet 
AdopteUnArtiste

● Plus de 1600 artistes isur 
la plateforme

● Gratuité de la plateforme

● Nouvelle plateforme dédiés 
aux artistes

● Forte visibilité sur 
Instagram 

● Forte présence des 
concurrents



Problématique
Comment inscrire la plateforme Adopte Un Artiste comme le 

premier réseau social d’art et de mise en relation entre artistes 
et de référence auprès des cibles ?



Refonte graphique



Couleurs

Passion Accomplissement

Partage Créativité



Polices



Système graphique



Habillage réseaux sociaux



Habillage réseaux sociaux



Habillage réseaux sociaux



Posts Instagram



Stories Instagram



Posts Facebook



Accueil de l’application mobile



Ligne éditoriale 



Instagram 



Facebook 



Twitter



Youtube



Tiktok
Les artistes entrent en scène ! 



Plan marketing



Concept

• Objectif : Inscrire la plateforme AdopteUnArtiste comme le premier réseau 
social d’art et de mise en relation entre artistes et de référence auprès des 
cibles

• Cibles : Les artistes passionnés dans leur domaine (Musiciens, 
Photographe, Peintres, Designer…)



Améliorer la visibilité des artistes et atteindre leur objectif premier 
décrocher un contrat.

Attirer au moins 40 000 like sur la page facebook et 50 000 
abonnés sur Instagram dans les mois à venir. 

Objectif SMART



Stratégie

● Optimiser et renforcer l’interaction entre le réseau et l’artiste.

“Vous êtes les principaux acteurs de ce réseau, alors à vous de jouer !”

● Nouer un lien artistique avec nos formes créatives entourant les passionnés à travers 
leurs photos. 

« Notre fil conducteur c’est notre forme et la vôtre est symbolique de votre talent ! »

● Démontrer nos valeurs à travers une couleur significative 

« Donnez vie à nos formes, à votre talent et vivez votre vie en couleur ! » 
« Ne voyez pas la vie en rose, voyez là en multi coloris ! »



Créer une barre de recherche sur le réseau social dans le but de simplifier le parcours des 
recruteurs en quête d’artistes :

- Regrouper les artistes par catégories d’art (Chanteur, Illustrateur,Photographe…)
- Accès simplifié pour se rendre sur le profil de l’artiste et visualiser ses oeuvres 
- Option de géolocalisation pour retrouver les artistes à proximité
- Un bouton est mis en place pour pouvoir interagir avec l’artiste 

Fonctionnalitées de la plateforme



Donner un nom à la communauté permet de se rapprocher des internautes et de créer ce lien 

entre nos formes et nos artistes.

Nos Héros créatifs #HC : 

Héros : Donnent vie à nos formes créatives 

Créatif : Esprit créatif et passionné

Communautée



Le RDV artistique - YOUTUBE

CONCOURS : 

Concept : Organiser des sessions sous format vidéo  pour 
chaque catégories d’artistes (danse, photographie- 
musique…) et les publiées sur la chaîne youtube.

Sélection : 

- Partager la rubrique RDV artistique sur Facebook 

- Lancer le concours en proposant aux artistes de 
publier une vidéo transmettant leur passion dans 
l’espace commentaire, sous l’annonce.

- La vidéo recevant le plus de likes se voit remporter 
cette compétition 

Rubrique de la semaine



Publication : Artiste sélectionné  filme un moment 
de sa passion et nous publions cet extrait sur la 
chaîne YouTube d’AdopteUnArtiste 1x par semaine

Objectif : Alimenter la chaîne YouTube et ainsi 
attirer un maximum d’artistes.

Le RDV artistique - YOUTUBE

- Publier la vidéo gagnante 
sur Youtube

Rubrique de la semaine



A la rencontre de nos artistes - FACEBOOK

Concept : Publier la vie de nos artistes sous forme de 
témoignage en alliant texte et photographie et/ou vidéo.

Sélection : Sur la plateforme AdopteUnArtiste, choisir un 
profil et proposer à l’artiste une interview en  nous racontant 
son histoire, son talent et sa perception d’AdopteUnArtiste. 

Une fois sélectionné et le rendez vous noté, organiser le shoot 
et l’interview dans un lieu à proximité de l’artiste.

Objectif : Partager la passion de l’art, mesurer la solidarité 
artistique. Promouvoir la plateforme sur facebook grâce à 
l’interaction entre les  artistes qui partagent leur histoires.

Rubrique de la semaine



La création du moment - INSTAGRAM

Rubrique de la semaine

CONCOURS : 

Concept : Chaque dimanche, Inciter les internautes à commenter 
sous la photo en indiquant leur : NOM - PRÉNOM - TALENT. 

Délais de 24h pour récupérer un maximum de commentaires. 

Sélection : Sélectionner 10 commentaires, les inviter en DM et leur 
demander d’envoyer leur création en photo : Dessin, photo, peinture... 



Elire la création gagnante du 
concours qui sera partagé le mercredi 
suivant sur l’instagram 
d’AdopteUnArtiste.!

Objectif : Ces rubriques permettent de 
créer de l’interaction entre la plateforme 
et les artistes et ainsi lancer un véritable 
esprit communautaire.



Chaque individu passionné possède sa propre touche artistique :

« Chaque réseau possède sa rubrique »

« Chaque artiste possède son talent »

« Chaque forme possède son tracé »

Montrer que l’un ne va pas sans l’autre et que notre plateforme est l’outil qu’il vous faut !

STRATÉGIE



https://www.youtube.com/watch?v=rvVDfEw9QkYVideo trailer pour présenter la chaîne YouTube d’AdopteUnArtiste

https://www.youtube.com/watch?v=rvVDfEw9QkY
http://www.youtube.com/watch?v=rvVDfEw9QkY


Communication

CONCOURS :

Partager un maximum la vidéo de présentation en proposant un concours.

La valeur du mois 

Concept : Les 4 artistes ayant partager le plus de fois en un temps record  la vidéo de présentation se 
verra remporter un titre de valeur. 

4 valeurs - 4 gagnants : Communauté – Passion – Ambition – Créativité

Récompense : Tee shirt et bracelet de la couleur de la valeur offerts 

Photo de l’artiste avec bracelet et tee shirt publié sur les réseaux de AdopteUnArtiste = plus de visibilité



KPI des réseaux sociaux

Pour chaque réseaux utilisés nous devons suivre l’évolution du nombre d’abonnés, 
de partages, “J’aime” ou “J’aime pas”, des commentaires, des #, des mentions, 
tweets et retweets, du nombre de vue...

Objectif

Visibilité

Visibilité

Acquisition

Intéraction Satisfaction

Recommandation



Tableau de bord

Reporter sur un tableau de bord les statistiques de chaque réseau sociaux est important 
pour suivre leur évolution.

Google Analytic

Google Analytic
Google Analytic Hootsuite Analytic Statistique des 

réseaux sociaux 



- Recruter un community manager afin d’animer la communauté et de gérer les différentes rubriques

- Se focaliser sur les groupes de partages d’oeuvres, pour créer une plus grande communauté 
d’artistes et inciter au partage de la plateforme grâce aux réseaux sociaux.  

- Opportunités d'évènements :

Salon de la photo (novembre 2020)
Festival liberté métisse : Ce festival qui s’inscrit dans le cadre des festivités du 20 décembre 
valorise le métissage et la savoir vivre ensemble réunionnais.
Au programme expositions, concerts, ateliers et nombreuses animations.

Recommandations



Opportunités d'évènements :

Salon de la photo (novembre 2020)



Opportunités d'évènements :

Festival liberté métisse 


